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Das neue Corporate Design, das speziell auf den deutschsprachigen Raum in Europa ange-
passt ist, gibt das daftr passenden visuelle Aussehen vor. Unsere Kirche erlangt dadurch
einen hoheren Wiedererkennungswert, wirkt vertrauenserweckend und serios. Damit dies
gelingen kann, gilt es, die Regeln und Vorgaben aus diesem Manual konsequent anzuwen-

den.

Zentrale Elemente des Corporate Designs sind ein gemeinsames Basis-Logo, Layout- und
Gestaltungsregeln, das zu verwendete Farbspektrum sowie Typografie und Bildsprache.

Zugriff zu allen Ressourcen (Logos, Dateivorlagen, Schriften etc.) finden sich am Ende des
CD-Manuals. Falls Fragen auftauchen oder eine Anwendung in einem bestimmten Fall

unklar ist, gerne hier melden:

Osterreich: p.grau@adventisten.at
Schweiz: nicole.buergi@adventisten.ch

Deutschland: ruben.grieco@adventisten.de
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Kommunizieren ist ein wesentlicher Bestandteil unserer Kirche, denn als Zeugen
haben wir einen Auftrag. Um diesem nachzukommen ist eine professionelle und
koharente Markenidentitat zu gewahrleisten. Daher wurden 4 Kommunikations-
prinzipien entwickelt, welche fur unsere Sprache wie auch Bilder gelten. Die vier
Kommunikationsprinzipien bilden das Fundament fir alle Arbeiten und Produkte,
die kommunizieren. Sie dienen als Leitlinien, um sicherzustellen, dass unsere
Botschaften personlich, authentisch, leicht verstandlich, fokussiert und naturlich

ansprechend sind.

Wir reduzieren unsere Kommunikation immer auf das Wesentliche, um klare
und pragnante Botschaften zu vermitteln. Unser Ziel ist es, den Empfangenden
die Informationen zu liefern, die sie benotigen, ohne sie mit Uberflissigen
Details zu tberfrachten. Durch diese Reduzierung ist unsere Kommunikation
auch jedes Mal intuitiv und leicht verstandlich.

Authentizitat und Transparenz sind grundlegende Werte unserer Kirche. Daher
ist es uns wichtig, ehrlich und offen zu kommunizieren. Authentizitat schafft
Vertrauen bei unserem Gegentber. Wir streben danach, stets klare und ver-
standliche Informationen zu liefern.

Unsere Kommunikation ist stets ansprechend und modern gestaltet. Wir legen
grofden Wert auf ein zeitgemales Erscheinungsbild, das die jeweilige Zielgruppe
anspricht. Unsere Kommunikation ist dynamisch, visuell ansprechend und nutzt
moderne Technologien, um eine positive und bleibende Wirkung bei unseren
Empfangenden zu erzielen.

Eine personliche Kommunikation und ein freundlicher, nahbarer Ton stehen an
erster Stelle. Wir méchten dadurch ein Stuck weit die persénliche Liebe Gottes
fur jeden einzelnen Menschen vermitteln. Durch diese direkte, personliche
Ansprache bauen wir vertrauensvolle Beziehungen und tberwinden eventuelle
Vorurteile. Wir sind bevorzugt per ,,du®, so wie wir auch einen personlichen,
freundschaftlichen Umgang innerhalb unserer Kirche pflegen.



Das Logo ist eines der wichtigsten gestalterischen Kernmerkmale des Corporate Designs.
Das Logo der Kirche der Siebenten-Tags-Adventisten ist zweigeteilt.
Das Icon besteht aus einem geodffneten Buch, einem Kreuz und Flammen die davon aufstei-

gen. Der Schriftzug ist in der AdventSans geschrieben.

Eine Differenz zwischen Osterreich und der Schweiz und Deutschland, die es immer zu
beachten gilt: Kirche und Freikirche. Es muss auf jedenfall der richtige Wortlaut benutzt
werden. Kirche in AT. Freikirche in CH und D.

Das Icon sowie der Schriftzug werden in verschiedenen Varianten zur Verfiigung gestellt.
Es gibt dartber hinaus eine klare Reihenfolge, welche Variante bevorzugt verwendet wird.
Die verschiedenen Varianten des Logos durfen nicht eigensténdig in Farbe oder Form
angepasst werden.

Prinzipiell wird jedes Medium, egal ob Print, Digital, oder anderes mit unserem Logo ver-
sehen. Wenn Produkte im Verband vorkommen, muss nattrlich nicht auf jedes einzelne das
Logo platziert werden. (Beispiel: Der Instagram-Kanal ist an sich gebrandet, daher muss
nicht jeder Post und jedes Reel zuséatzlich mit dem Logo versehen werden.)

Auf den ersten Blick muss unsere Marke erkennbar sein. Daher wird immer auf der Haupt-
seite/Vorderseite / Front) das lcon angebracht.



Das Logo unserer weltweiten Kirche wird wann immer moglich im Kreis genutzt. Das Logo
wirkt dadurch moderner, klarer erkennbar (alle Teile des Icons sind umschlossen von einem

einfarbigen Kreis) und ist dadurch besser wahrnehmbar.

Der Name Freikirche der Siebenten-Tags-Adventisten ist unser offizieller Name, gleich-
zeitig gibt es seit Bestehen unserer deutschen Kirche viele Subvarianten, welche aus der
Komplexitat unseres Namens heraus entstanden sind (Adventmission, Adventisten, STA,
Adventgemeinde etc.). Diese Veranderungen sind praktisch im Sprachgebrauch, erschweren

jedoch ein einheitliches Branding unserer Kirche.

Um unser 6ffentliches Auftreten zu starken, benutzen wir vermehrt das optische Zeichen
(= rundes Icon) und der Schriftzug rtickt in den Hintergrund. Diese Vorgehensweise ist

kongruent mit den offiziellen Vorgaben der Generalkonferenz.

Dadurch ergeben sich 3 Varianten, wobei Variante 1 zu bevorzugen ist. Die anderen 2 Varian-

ten sind Sonderféllen vorbehalten, bzw. Alternativen, wenn Variante 1 nicht moglich ist.

1. Rundes Icon und ,,adventisten.at“ (naturlich die passende Landerkennung einsetzen)
oder ,Freikirche der Siebenten-Tags-Adventisten® als gesetzter Text im Rahmen der
Hauptseite des Produkts, aber nicht in unmittelbarer Ndhe zum runden Icon.

2. Nur rundes Icon

3. Klassisches Icon und Text direkt zusammen

(die bisher vorherrschende Variante im DACH-Raum)

Das runde Logo steht im Vordergrund.



Variante 1

Corporatte Desigh

Icon und Schriftzug passend
platziert auf der Ruckseite der DIR Zu VERTRA“EN

Visitenkarte.
MatthausGZE

Kirche der Siebenten-Tags-Adventisten Hotel Steinberger, HauptstraBe 52
Wienerwald 3033 Altlengbach
Gottesdienst: Samstag 10:00 - 12:30
Freitagabendstunde: 19:00

www.adventisten.at

Icon und URL passend platziert auf
Schaukastenplakat.

Schriftzug ist in passender Schriftart
zum restlichen Plakat gesetzt.

Icon und Schriftzug passend
platziert auf der Vorderseite
des Manuals.



Variante 2

L o2
L tmuw/a/,w
vyl

. Devjevpnotes

il f;/ww» Loture

Auf einem (internen) Flyer noch extra
unseren vollstandigen Namen anzu-
fihren fihrt nur zu einem uberfiill-
ten Design.

Variante 3

Mit diesem Ausweis wird bestétigt, dass der Inhaber,
geboren am 11.1.2022 in Wien, als Pastor der Kirche der
Siebenten-Tags-Adventisten autorisiert ist.

Giiltig bis 1.Juni 2028

(Gt

isident

Icon in runder Variante passt nicht
zum Layout. (2 Kreise)



Logo GréRe
Es gilt eine Mindestgrofe von 9mm im Durchmesser.

Bei ungeféhrer A5 GrolRe: mindestens 12 mm
Bei ungeféhrer A4 GroRe: mindestens 15 mm
Bei ungefahrer A3 Grole: mindestens 22 mm
Bei ungeféhrer A2 GrolRRe: mindestens 30 mm
Bei ungeféahrer Al GroRe: mindestens 50 mm
GroRer als Al: mindestens 100 mm

Logo Schutzzone

Das Icon weist eine Schutzzone auf, in die keine anderen Elemente ragen durfen und die
unbedingt einzuhalten ist.

Die Schutzzone berechnet sich aus dem Durchmesser des Icons.

« Das Icon hat mindestens den einfachen Durchmesser Abstand zu Text.

e Das Icon hat mindestens den halben Durchmesser Abstand zum Rand eines Produkts.

Bilder, groRflachige Grafiken sowie Farbflachen hinter dem Logo sind erlaubt, solange es
nicht optisch mit dem Logo in Konkurrenz tritt. Es sollten keine Linien oder optische Linien
durch das Logo gehen.

Hinweis:

Besondere Sorgfalt ist nétig, wenn der Hintergrund unruhig ist, und einzelne Teile des
Logos (meist einzelne Flammenteile) nicht mehr klar erkennbar sind.

Entweder muss dann der Hintergrund verandert werden, oder ein farbig an den Hintergrund
angepasster Kreis auf ,multiplizieren“ und mit weichem Verlauf hinter das Logo gesetzt
werden. So, dass man das Hilfsmittel selbst nicht sieht, aber das Logo dadurch klar erkenn-

bar ist.

@@@@@

9mm 12mm 15mm 22mm 30mm
d d d
d d d
d d d Im Normalfall gilt es mindestens den
einfachen Durchmesser Abstand zu
halten zu anderen Elementen.

Zum Rand eines Produkts hin reicht
der halbe Durchmesser.



Es gilt eine Mindestgrofze von 2mm der x-Hohe.

Das Logo weist eine Schutzzone auf, in die keine anderen Elemente ragen
durfen und die unbedingt einzuhalten ist. Die zweifache x-Hohe des Textes
muss in alle Richtungen freigehalten werden.

Das runde Icon steht immer fur die gesamte Kirche und wird keinesfalls
mit irgendwelchen Zus&tzen benutzt. Das neue Design ist darauf ausgelegt
eine Gesamt-Markenstrategie (One Voice) zu verfolgen. Bisherige Logos
von einzelnen Abteilungen gilt es grundsatzlich zu vermeiden (hierzu gab
es eine Weisung der GK im Jahr 2020). Wenn eine Abteilung ihre Abtei-
lungsbezeichnung unbedingt platzieren mochte, dann muss die Variante

3 benutzt werden: Logo mit Schriftzug in folgender GroRenaufteilung.

Von eigenen Illustrationen ist Abstand zu nehmen. Sie sind nur in aulRerst

seltenen Fallen und nach Absprache zuléssig.

2x

2x

2x

2x

x [ x| x

,75x

45X

475X
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Logozusatz Vereinigungen

Wenn eine Vereinigung genannt werden muss, dann wird Variante 3 %& Frei kirche der

benutzt. o - , ==/, Siebenten-Tags-Adventisten
Es gilt dabei zu bedenken, dass fur einen Gast meist irrelevant ist, welche IN BREMEN, HAMBURG, MECKLENBURG-VORPOMMERN,
organisatorische Untereinheit der Freikirche der Siebenten-Tags-Adven- NIEDERSACHSEN UND SCHLESWIG-HOLSTEIN
tisten der Absender ist. Daher sollten die Vereinigungszus&tze nur dort

eingesetzt werden, wo es unbedingt notwendig ist. Ebenfalls ist oftmals A

durih andere Hinweise klar ersichtglich, welche? Teil der Freikirche der %& Frel ki rche der )
Siebenten-Tags-Adventisten gemeint ist (z. B.: ein Briefpapier mit Absender Y N S|ebenten‘TagS‘AdvenUSten
in Berlin ist logischerweise nicht die bayrische Vereinigung). {JNNBEIS,\;ESI\A,ARRT/EAIHBAN D-PFALZ

Durch einheitliches Auftreten kann hier das Branding der gemeinsamen

Kirche gt?st.'arkt werden, statt sich voneinander abzugrenzen, wo es nicht %& Fre|k| rche der

notwendig ist. A A Siebenten‘TagS‘AdventiSten

IN BADEN-WURTTEMBERG

%¢ Freikirche der

= Siebenten-Tags-Adventisten
IN BAYERN

%¢ Freikirche der

==/, Siebenten-Tags-Adventisten

IN BERLIN, IM LAND BRANDENBURG, IN SACHSEN,
SACHSEN-ANHALT UND THURINGEN

%¢ Freikirche der

=/ Siebenten-Tags-Adventisten
IN NORDRHEIN-WESTFALEN



In der Standardanwendung des Logos ist das Icon Turkis. Bei Graustufen und einfarbigen
Anwendungen wird bevorzugt das graue Logo eingesetzt. Schwarz und wei3 ist ebenfalls

zuléssig.

Das Logo muss immer vollflachig in einer Farbe dargestellt werden. Bei offiziellen Produk-
ten mussen die primaren Hauptfarben (siehe Kapitel XY): Turkis, Weil3 oder Grau benutzt
werden. Werbung darf mehr und bewegt sich daher im erweiterten Rahmen der Vorgaben:
Hier darf auch eine sekundare Farbe oder eine andere zum Hintergrund passende Farbe

eingesetzt werden.

Ist aus drucktechnischen Grinden ein farbiges Logo nicht moglich, wird das Logo in Grau

oder WeiB eingesetzt.

Bei Anwendung auf Fotos ist auf aus-
reichenden Kontrast zu achten.
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Unzulédssige Anwendungen

Es durfen nur die Dateien Uber den zur Verflgung gestellten Download-Link benutzt wer-
den. Diese Daten durfen nicht bearbeitet oder verandert werden. (Bzgl. Farben im Werbe-

bereich siehe Kapitel XY)

Untergrund extrem Verzerren, Stauchen
feinteilig, Linien oder Verfremden
gehen durch das Logo

selbst, Flammen nicht

mehr gut erkennbar.

entisten

Rundes Logo mit Schriftzug

Das Logo mit einem Bild Drehung des Logos
fullen, auch als Hinter-
grundbild zu unruhig

Unterschiedliche Farben von Logo
und Schriftzug

falsche Auflsung, Veranderung des
Pixel-Datei statt Kreises
Vektor

PR entisten

Andere Schriftart als Advent-Sans,
oder eine veranderte Platzierung
von Text.
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Das Logo als Gestaltungselement

Das runde Icon kann auch als grafisches Gestaltungselement genutzt werden. Es wird
bevorzugt an zwei Kanten angeschnitten. Pro Produkt darf dieses Gestaltungselement nur
einmal genutzt werden. (Vorderseite eines Kuverts, hinten daher nicht mehr erlaubt.) Der
Hintergrund ist in diesem Fall einfarbig zu halten, am besten wei mit turkisen Logo.

Die abgeschnittenen Elemente des Logos werden nicht auf einer etwaigen Ruckseite fort-

gesetzt. Sie werden einfach abgeschnitten.

Eine Nutzung des Icons als grafisches Element ersetzt das Icon. Es befinden sich also
nie zwei Logos auf einer Seite. Der Schriftzug wird je nach Situation platziert (fir extern
zwingend erforderlich, intern kann von Fall zu Fall abgewogen werden).

Gebetstagsgaben

C6-Kuvert eingeklebt in die Gebets-
lesung. Reine interne Nutzung.

Freikirche der 8 V@ Post

Siebenten-Tags-Adventisten LLI | OSTERREICHISCHE POST AG

Pragerstrae 287 | 1210 Wien | Osterreich Bar freigemacht/Postage paid
1170 Wien
Osterreich/Austria

Herr

Philipp von Nicole
KollegenstralRe 13
1210 Wien

MUY I b i rnng i

Kuvert fir den Briefversand hat
Schriftzug als Absender angebracht.
Hinweis: Auf die 6rtlichen Vorgaben
bzgl Kuvert Gestaltung ist zu achten.

14



Farben

Die Hauptfarbe ist Turkis.
Es gibt eine primére und eine sekundare Farbpalette. Die Farbwerte sind vordefiniert.
Diese Farbpalette steht in enger Verbindung zur Marke und darf nicht verandert werden.

Priméarfarben

Turkis wird bei allen Geschaftseinsatzen benutzt (Visitenkarte, Briefpapier, Banner etc.).
Unterstutzend gehort zur Priméarpalette Grau, Weilt und Schwarz. Falls beim Gestalten eine
weitere Farbe notwendig ist, wird Orange benutzt.

Es gibt fur alle Farben eine dunkle Variante. Diese ist dann einzusetzen, wenn aus Grtnden
der Lesbarkeit oder des Drucks die Hauptvariante nicht sinnvoll ist.

Light Tirkis Light Grey
CMYK: C=57 M=0 Y=20 K=0 CMYK: C=0 M=0 Y=0 K=70
Hex: #6EC6D1 Hex: #6E6E6E

Dark Turkis Dark Grey
CMYK: C=70 M=0 Y=25 K=0 CMYK: C=0 M=0 Y=0 K=82
Hex: #29B8C5 Hex: #565655

Achtung:

Fur die héchste Farbtreue immer
diese zwei Farbraume benutzen.
CMYK-Farbraum: isocoatedV2-300
RGB-Farbraum: sRGB IEC61966-2.1

Akzentfarbe
Wenn eine weitere Farbe benotigt wird, soll
Orange als Akzentfarbe eingesetzt werden.

Light Orange
CMYK: C=0 M=43 Y=90 K=0
Hex: #F6A231

Dark Orange
CMYK: C=0 M=53 Y=95 K=0
Hex: #F28B0D
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Sekundarfarben

Die Sekundarfarben durfen nicht willkurlich anstelle des Turkis eingesetzt werden. Person-
liche Vorlieben fur eine andere Farbe entbinden nicht von der Vorgabe Turkis.

Das sekundare Farbspektrum bietet Unterscheidungsmerkmale und eine groRRere Vielfalt.
Die Farben werden nicht untereinander vermischt. Beim Einsatz der Farben ist auf die Les-
barkeit der Schrift und des Logos zu achten, welche bevorzugt in wei® dargestellt werden.

Light Orange Light Green Light Magenta Light Flieder
C=0 M=43 Y=85 K=0 C=37 M=0 Y=83 K=0 C=0 M=47 Y=0 K=0 C=24 M=44 Y=0 K=0
Hex: #F6A231 Hex: #B5CF48 Hex: #F3A5C8 Hex: #C89ECA

C=0 M=44Y=36 K=0
Hex: #F5AT97

C=88 M=0 Y=0 K=51
Hex: #00678B

Achtung:

Fur die héchste Farbtreue immer
diese zwei Farbraume benutzen.
CMYK-Farbraum: isocoatedV2-300
RGB-Farbraum: sRGB IEC61966-2.1

Green
C=80 M=0 Y=65 K=50
Hex: #00694B

Dark Orange Dark Green Dark Magenta Dark Flieder
C=0 M=53 Y=95 K=0 C=46 M=0 Y=83 K=0 C=0 M=57 Y=0 K=0 C=31M=52Y=0K=0
Hex: #F28B0D Hex: #9EC64C Hex: #FOSEBA Hex: #B98BBE

C=0 M=51 Y=36 K=0
Hex: #F39890

C=88 M=0 Y=0 K=61
Hex: #005877

Sad Green
C=80 M=0 Y=65 K=61
Hex: #00593E

16



Typografie

Sarabun ist die Hauptschrift der Adventisten und wird fur alle offiziellen Produkte benutzt.
Sie ist eine Open Source Schrift und serifenlos. Es sind verschiedene Schriftschnitte erhalt-

lich und es kénnen alle benutzt werden.

ddad
aaa

Die Sarabun Schriftart wird mit einem erhohten
Zeilenabstand (mindestens 1,6fach) benutzt und
tendenziell mit einer erhohten Laufweite. So
entsteht ein leichtes, gut lesbares Erscheinungsbild.
Fur Flief3text ist der Light-Schnitt zu bevorzugen.
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Office-Anwendungen

Bei Office-Anwendungen, E-Mails sowie bei offenen Daten, die weitergeben werden, wird

Calibri bzw. Helvetica benutzt.

Sekundar Schriftarten

Es gibt eine Auswahl an verschiedenen weiteren Schriftarten, die Open Source sind und

zur Verfigung stehen, um als komplementére Schriftart benutzt zu werden. Wenn in dem

grafischen Druckprodukt nur eine Schriftart benutzt wird, ist das Sarabun. Ansonsten kann

zum Beispiel Sarabun auch als Flief3text Schrift benutzt werden und die Sekundarschriftart

fur Uberschriften.

So ist eine Einheitlichkeit gegeben, mit gleichzeitigem Gestaltungsspielraum fur erfolg-

reiche, gewinnende Designs.

Comfortaa
aou

ChangaOne

IBM Plex Serif

aou

dngelin

Roboto Slab

aou

AMATICA

Caveat

00 00 00

aou

Playfair Display

aou

Dovered by your 4rhce
Abu
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Auf Produkten wird die URL ohne ,www* oder , http://“ geschrieben.

Die Position der adventisten.com-Webadresse ist hdufig unter dem Logo bei einer

mittigen Platzierung oder auf einer gemeinsamen optischen Grundlinie seitlich

davon. Die SchriftgrofRe wird nach Moglichkeit an die LogoschriftgroRe angepasst.

Leerraume von 1/8 -Geviert einflgen
z. B.

d.h
u. a.
p. P.
u. U

i.d.R.

Leerraume von 1/8 -Geviert einflgen
| 100 %
100 cm

Geschutztes Leerzeichen (feste Breite)
einfigen
| € 100, EUR 100, 100 Euro,

Fr. 100.00, CHF 100.00 S. 2

Tausenderstellen mit Punkt
1 100.000
Minuszeichen und Malzeichen verwenden
(Glyphen - math. Symbole)
6-2=4
3x3=9

Uhrzeit mit Doppelpunkt ohne
fuhrende Null

9 Uhr

9:15 Uhr

9:00 - 9:15 Uhr

9:00 bis 9:15 Uhr
In Tabellen mit fihrender Null
I Abfahrt: 08:30 Uhr

Als Gedankenstrich mit Leerzeichen
davor und danach
Ein — zugegebenermalen recht
| simples — Beispiel.
Als Bis-Strich und Streckenstrich mit
t/4-Geviert davor und danach
Wien - Linz
| 1998 - 2014
Ausnahme: Bei ausgeschriebenen Daten
werden Leerzeichen verwendet
I 1. September — 2. Oktober
Als Nullersatzstrich ohne Abstand davor
€ 100,-
15,- EUR, Fr. 15,-

Als Bindestrich ohne Leerrdaume davor und
danach
EU-Ratsvorsitz
Dr.-Karl-Renner-Ring
30-Stunden-Woche
Als Ergénzungsstrich ohne Leerraum
davor
I Ober- und Unterhaus
Als Trennstrich ohne Leerraum davor
Tren-
| nung

Leerraume von /54-Geviert einfligen
| 1. 10. 2019
hochgestellt 8

Leerrdume von '/%4-Geviert davor und
danach einfligen

2000 /2001

und / oder

Maller / Maier
Bei mehreren Wortern 1/8 -Geviert setzen
I Fr. Maller / Fr. Maier

K

Deutsch: ,,Guten Tag
Englisch: “Hello!”
Schweiz: »Bonjour l«

I Sei’s drum!

Osterreich: Scharfes B wird in der Klein-
schreibung benutzt.

Bei GROSSBUCHSTABEN durch SS
ersetzt.

Schweiz: immer nur ss

Die drei Punkte sind ein Zeichen mit
einem Leerzeichen davor und danach. Am
Satzende entfallt der nachfolgende Punkt,
Ausrufezeichen und Fragezeichen

werden aber gesetzt. Schriftzeichen davor,
wie Komma entfallen.
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Gestaltungselemente

Im folgenden Kapitel wird auf verschiedene Gestaltungselemente und ihren
Rahmen innerhalb des Corporate Design Manuals eingegangen.
Die Farbwerte kénnen tber den Design-Link abgerufen werden.

Entwurf Strategische

der Verfassung Leitlinien ..
Farben '
Als Gestaltungselement kann eine der Haupt- oder Sekundarfarben benutzt werden,

bzw. ein radialer Farbverlauf von hell zu dunkel derselben Farbe. Wichtig: Die aus-
gewahlten Farben nicht auf einer Fléche einsetzen.

20. Delegiertenversammlung 20. Delegiertenversammlung

Hinweis:

Im Bereich der Werbung durfen auch andere Farben benutzt werden. Wichtig dabei
sind die klare Erkennbarkeit des Logos und dass keine unnaturlichen Farben, z. B.:
keine Neonfarben, benutzt werden.

Berichte

der Abteilungen & Institutionen
fiir die Delegiertenversammlung 2023

Antrige

an die Delegiertenversammlung 2023

Adventistenin e
Osterreich

Hallo!

Schon,dass s el Uberuns wison
e Kirche i Bibel

20. Delegiertenversammlung 20. Delegiertenversammlung

denkst e i s Unterlagen fiir die Delegierten:
e Jedes Heft hat eine eigene Farbe fur

Mehr als nur - — T
einfache Handhabung.

eine Kirche e

e g esen, s o it e Uberzeugtson
Rhe—

[r—.
Adventisten S ekt ko Sl o/l
auf einen Blick pr————

Adventisten auf einen Blick:
Tirkis als Hauptfarbe, bei Kapiteln im
Heft Farben aus der Sekundarpalette.



Neben Farbflachen werden vor allem Bilder als grafische Gestaltungselemente

benutzt. Fotos Ubermitteln Botschaften unmittelbar und direkt.

Die Fotos, die wir im Zusammenhang mit unserer Marke benutzen, sprechen eine

einheitliche und authentische Bildsprache. Die Bilder zeigen die Vielfalt der Adven-

tisten und die Freiheit, die der adventistische Glaube schenkt.

Es gibt ein paar Regeln die es zu beachten gilt:

Fotos sind prinzipiell hell und freundlich

Naturliche, authentische Bilder im Gegensatz zu Stockbild-Asthetik mit
gestellten Posen

Typische Klischees werden vermieden

Fotos haben klare Blickpunkte und Unschéarfebereiche

Bei Illustrationen wird ein simpler, handgezeichneter Stil bevorzugt
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Es wird ein freundlicher, persénlicher Umgang gezeigt.
Bevorzugt werden Bilder mit Personen benutzt. Wenn Bilder ohne Personen verwen-

det werden, dann sind diese sind modern, ansprechend und atmosphérisch.
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Einige Fotos passen nicht in die Fotowelt der Adventisten. Dazu z&hlen &ltere Auf-
nahmen in schlechter Qualitat und niedriger Auflésung, inszenierte Fotos, kinstlich

wirkende Illustrationen und typische Klischees. Diese gilt es zu vermeiden.

Achtung: Achtung:
Es ist auf eine ausreichende Auflésung zu achten: bis A3 mindestens 300dpi, Bilder aus dem Interenet diirfen

. . . . . nicht einfach so verwendet werden.
A2 250dpi, A1 200dpi und bei noch groReren Plakaten zumindest 75dpi. Es muss eine unmissverstindliche

Erlaubnis vorhanden sein, die Bilder
bentitzen zu dirfen und die damit
verbundenen Bedingungen (z. B.
Anfiihrung des Fotografen/Anbie-
ters) sind zu beachten.

Herzlich Willkommen

zu unserem Musik-Goitesdienst!

Speriden gehen an den
watastrophenfond von
ADRA

Zu dunkel, unscharf und nicht aus- Foto wird abfotografiert, kein Verzerrt Stock-Bild mit Fake Posen
reichende Auflésung. sauberer Rahmen.



Ubertrieben stark bearbeitete Bilder oder typische Hintergriinde fur Geschéaftsbe-
richte passen nicht zu dem Bildstil der Kirche. Bei der Bildauswahl muss sehr genau

vorgegangen werden.

Unnaturlich verandertes Bild, dru- Unnaturlich verandertes Bild (aus-
ckendes, angstmachendes Motiv getauschter Himmel, Regenbogen,
andere Lichtstimmung im Griinen etc.)

= i
-~
- -
’
- B
Unnaturlich verandertes Bild und GeschaftsmaRige Muster die offen-
Klischee Motiv sichtlich aus dem Internet stammen.
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Einsatzbereiche fur Icons sind Infografiken, Publikationen, Social-Media-Sharepics,

(Cover-)lllustrationen, Apps und mehr.

Wir verwenden fur ein einheitliches Erscheinungsbild die vorgefertigten Streamline-

Icons in der Outline-Variante. Diese sind gratis und konnen effektiv eingefarbt und

benutzt werden.

streamlineicons.com
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Die Sprache spiegelt unsere Wertehaltungen wider. Unsere Texte und
Formulierungen senden genauso Botschaften wie Design und Bilder. Daher gilt es

folgende Prinzipien zu beachten.

Wir sind mit unserem Gegentber bevorzugt per ,du“. So wie wir innerhalb unserer
Kirche einen freundlichen, persénlichen Umgang pflegen, setzen wir dies konse-

quent auf alle anderen Formate um.

Wir verwenden eine klare und verstandliche Sprache, um unsere Botschaften effek-
tiv zu vermitteln. Wir vermeiden GbermaRig komplizierte Ausdrucke, christlichen/
adventistischen Fachjargon oder unnétig komplexe Satzstellungen. Immer mehr
Menschen haben noch nie in ihrem Leben eine Bibel gesehen oder darin gelesen.
Wir tendieren oftmals dazu Worter oder Ausdrlcke, die fur einen Grofteil unserer
Gesellschaft Fremdworter sind, zu benutzen. Denke an: Kapellenfonds, AuRReror-
dentlicher Vereinigunsausschuss, Bruttozehnten, Heiligung etc.

Wir involvieren in schriftlichen wie mundlichen Formulierungen beide Geschlechter.

Wo es moglich ist wird inklusiv kommuniziert. Anstelle der mannlichen Form als
Platzhalter werden geschlechtsneutrale oder inklusive Bezeichnungen benutzt.
Wenn es wichtig ist, Frauen ausdricklich anzusprechen, etwa weil der Bereich
typischerweise Mannern zugeschrieben wird, ist die gleichwertige Nennung der
weiblichen und ménnlichen Form eine gute Moglichkeit darauf hinzuweisen, dass
beide Geschlechter gemeint sind.

Hinweis:

Die Texte auf adventisten.at sowie
adventisten.ch geben einen Einblick,
wie Botschaften simpel, freundlich und
personlich formuliert werden kénnen.
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Vorlagen

Die Vorlagen bilden gemeinsam mit den Prinzipien die Gestaltungsgrundlage.

Auf den folgenden Seiten werden Produkte vorgestellt, fir die bereits Designs
entwickelt wurden. Dabei wird zwischen Geschaftsausstattung und Werbung unter-
schieden. Die Geschaftsausstattung dient als genaue Vorlage fur den Verwaltungs-
apparat unserer Kirche und halt sich sehr genau und nahe an den Prinzipien des
CD-Manuals. Werbung darf mehr und hat daher weniger Einschrankungen und mehr
Freiheiten was die Design-Vorgaben betrifft.

Die Art der Vorlage (z. B. InDesign, Word) zeigen die Buttons oben rechts.

Die Beispiele sind keineswegs eine vollstandige Darstellung aller méglichen Anwen-
dungen oder die einzig mogliche Design-Losung. Werden Uber das Manual hinaus-
gehende weitere Produkte entwickelt, gilt es, sich an den Gestaltungsprinzipien, die

hier zur Verfligung gestellt worden sind, zu halten.

Zusatzlich stehen wir unter design@adventisten.at gerne beratend zur Verfigung.
Zugang zu den Vorlagen & und den Cl Elementen erhaltst du in Zukunft Gber einen

freigegeben Microsoft Teams Ordner.



Geschaftsausstattung



Briefpapier :
Der Brief fur die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter ist zum Ausdruck auf Btrodru-

ckern konzipiert. Die Schrift ist durchgédngig die Office-Schrift Calibri.

A

An alle Gemeinde-, Gruppen- und Technikleiter,
Predigern, Abteilungsleitern, Biromitarbeitern und UA-Mitgliedern zur Info

Info-Schreiben zur Onlinekonferenz
Liebe Gemeinde- und Gruppenleiter, liebe Gemeindetechniker!

In zweieinhalb Wochen ist es soweit. Dann sehen wir uns zur Onlinekonferenz. Mit dieser E-Mail senden wir euch
weitere Informationen. Bitte nehmt euch zwei Minuten Zeit, um den Inhalt aufmerksam zu lesen. Danke!

Informationen zur Onlinekonferenz

— Auf der Seite reden.adventisten.at findet ihr alle relevanten Informationen zur Onlinekonferenz. Der Inhalt wird
laufend erweitert. Auch unter https://termine.adventisten.at/Online-Sabbat/ findet ihr einen Uberblick. Danke,
dass ihr eure Geschwister darauf aufmerksam machen werdet!

Info-Video fiir Gemeinden

Wir bitten euch, dieses an alle Geschwister weiterzuleiten und nach Moglichkeit am kommenden Sabbat im Got-
tesdienst zu zeigen:

7 Vimeo Link: https://vimeo.com/623562755/7463cTfda3

7 Download Link fiir Gemeinden https://vimeo.com/adventistenaustria/download/623562755/fbc9e2e800

Sonderausgabe adventisten aktuell

Unter sta.at/sonderausgabe findet ihr die Spezialausgabe von adventisten aktuell. Anfang néchster Woche wird
dieses Heft an jeden STA-Haushalt verschickt. Sollten zusatzliche Exemplare benétigt werden, sind diese tiber
den Biichertisch erhéltlich. Die PDF kénnt ihr gerne bereits jetzt mit allen Geschwistern teilen.

Auf den Seiten 6-7 findet ihr Informationen zur Onlinekonferenz, sowie die Bibelgesprachsfragen. Ab Seite 12
findet ihr Schwerpunktartikel zur Gemeindeanalyse und ab Seite 30 den Studienteil zur Gebetsinitiative Nehemia.

Fragen?
Falls ihr noch weitere Fragen habt, wendet euch bitte themenbezogen an:
i Kinderprogramm: Brigitte Zachhuber b.zachhuber@adventisten.at
Technik und Zoom: Philipp Grau p.grau@adventisten.at
Allgemeine Fragen: Reinhard Schwab r.schwab@adventisten.at
Im Namen des Unions-Teams méchte ich euch danken, dass wir uns gemeinsam auf eine Reise begeben haben.

Danke fir euren Einsatz!

Liebe GruBe

Freikirche der Siebenten-Tags-Adventisten

Osterreichische Union ©+4313199301 ©info@adventisten.at  BMUKK 12.053

Prager StraRe 287 | 1210 Wien & +4313199301-199  @www.adventisten.at Bank Austria: [BAN AT42 1100 0007 4122 4000

BIC BKAUATWW




Kuverts
Verschiedene Kuverts in Cé fur Sondersammlungen.
Weitere Standardgrofien: C5, DIN Lang

Gebetstagsgaben

Freikirche der
Siebenten-Tags-Adventisten
PragerstraRe 287 | 1210 Wien | Osterreich

Herr

Philipp von Nicole
KollegenstraRe 13
1210 Wien

Merreer nervme

DAV I
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Visitenkarte
Es gibt zwei Varianten der Visitenkarten. Mit Bild oder ohne. Es wird emp-
fohlen innerhalb derselben Organisationsstruktur sich fir eine Version

davon zu entscheiden.

Kirche der
Siebenten-Tags-Adventisten

Peter Paul
o PASTOR

Bauerstral3e 22
3072 Steinberg

1 0676 833 22-200
1 peter.pan@adventisten.at
@ www.adventisten.at

Sebastian Wober

BEREICH MEDIEN

Prager StraBe 287
1210 Wien

© 013199 301-210

] 0676 833 22-225

7 swoeber@adventisten.at
@ www.adventisten.at

LEITUNG KOMMUNIKATION & MEDIEN
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Visitenkarte fiir missionarische Zwecke
Falls eine Gemeinde Visitenkarten weitergeben mochte, kann diese Art je
nach Bedurfnis weiter entwickelt werden.

Zagg unl Lér/ad»qéo@ﬁ éé&/w»/
Wir sind fir dich da.

Fuhl dich jede Woche willkommen.

www.adventisten.at

KIRCHE DER SIEBENTEN-TAGS-ADVENTISTEN
Wienerwald

(1 Hotel Steinberger
Altlengbach 52 | 3033 Altlengbach
Samstags ab 10 Uhr

1 wienerwald@adventisten.at

@ www.wienerwald.adventisten.at
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Der Ausweis ist zweisprachig gehalten, da vor allem im internationalen Rahmen
dieser Ausweis benutzt wird. Das genaue Wording gibt die Working Policy der GK vor.
Derzeit noch Work in Progress.

Mit diesem Ausweis wird best&tigt, dass der Inhaber,
geboren am 11.1.2022 in Wien, als Pastor der Kirche der
Siebenten-Tags-Adventisten autorisiert ist.

Gultig bis 1.Juni 2028

ident

Vorderseite:

This is to certify that the owner of this card is an licensed minister
in good standing in the Seventh-day Adventist Church, Austrian
Union of Churches, and is authorized to perform the duties of
said office for the term ending June 1st, 2028.

Fetfet:
sident

Riickseite in Englisch oder wie Visitenkarte.
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Die Textsignatur mit unkompliziertem, klarem Aufbau ist schnell erfassbar.
Die Darstellung ist in E-Mail-Programmen und Webmails gleichermalien
gewdhrleistet. Die Farbe Turkis schafft eine Verbindung zum Corporate
Design, hebt den Ubergeordneten Absender hervor und trennt die Signatur
optisch vom Inhalt des E-Mails.

Die E-Mail-Signatur ist in einer Word-Vorlage vorbereitet und kann per
Copy + Paste in Outlook eingefligt werden. Bei anderen Programmen wie
Apple Mail muss handisch nachjustiert werden.

L

Kirche der Siebenten-Tags-Adventisten
Osterreichische Union

Philipp Grau
Abteilung Kommunikation & Medien

Prager StraRe 287 | 1210 Wien
Mobil +43 664 50 47 390
E-Mail p.grau@adventisten.at

Web www.adventisten.at

Musterbeispiel fiir Biiromitarbeiter und Abteilungsleitung in Osterreich:
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Urkunden

Kirche der Siebenten-Tags-Adventisten Osterreich

URKUNDE

DER ORDINATION

HARRI GAISER

geboren am 4. September 1986 in Kasten, Osterreich

wurde am 30. h der Ordnung
der Kirche der gs-Adventisten
zum iert.

Gehet hin in alle Welt und predigt das Evangelium.
Markus 16,15

Président @ Koordination Pastorenamt
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Prasentation :
Es gibt die Prasentation in verschiedenen Farben.

Die turkise Variante ist zu bevorzugen.

Hochformat Bildseite
mit Text

- Hior ctaht Miictartavt A by

Uberschrift 1

- Extrem wichtige Aufzahlung
- Weitere Aufzahlungspunkte

Titelfolie

Fur eine gelungene Prasentation

Kirche der
Siebenten-Tags-Adventisten
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Als Designvorlage fur Websites existiert zur Zeit nur eine Vorlage fur den bereits
umgesetzten landesweiten Web-Auftritt.

Weitere Vorlagen fir Gemeinde-Websites sowie interne Bereiche fur Mitglieder sind
im Entstehen.
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Video-Abspann
Der Video-Abspann wurde in After Effects erstellt.
Da sich Gewohnheiten und Bedirfnisse auf Video-Plattformen dndern, kann der

Abspann im Rahmen der Prinzipien des CDs jederzeit weiter entwickelt werden.

adventisten.com

0e60H

@ Ttagsadventisten

AfterEffects
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Messe Stand
Der neue Messestand hat eine breite Wand als Ruckseite, sowie zwei passende Roll-
Ups auf den Seiten. Es gibt ein Design fur eine Theke.

HOFFNUNG auf ¢in GOTTschenkt
besseres LEBEN dir ZEIT

Und Got &
Freikirche der Siebenten-Tags-Adventisten den siebten Tag und

auf Anfrage
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Fahnen

. . ) . . auf Anfrage
Fur bestimmte Veranstaltungen konnen Fahnen ein effektives Werbemittel sein.

vl

/1
L

o

B
S
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Gebaudebeschriftung



Im Gegensatz zu anderen Medien widmet der Betrachter einer Gebaudebeschriftun-
gen nur wenig Zeit und diese gilt es auszunutzen. Gleichzeitig ist die Beschriftung
meist einer der ersten Berihrungspunkte mit unserer Kirche. Daher ist es dufRerst
wichtig, die Kernelemente unserer Marke moglichst stark hervorzuheben und den
Text so gut lesbar wie moglich zu gestalten. Im Gegensatz zu einem Flyer oder einer

Website geht es nicht um Kreativitat, sondern um Signalwirkung.

Im Sinne der Costumer Journey wird daher fol-

gende Beschilderung empfohlen:

« Botschaft: Ein ganz kurzer Spruch der Passan-
ten inspiriert.

» Freistehende Saule, diese dient dazu, den

Betrachter darauf aufmerksam zu machen, dass

vz
_ ||||

%& "

J Kirche der )
¢ Neben der Tur auf Brusthohe wird eine Hin- " Siebenten-Tags Adventisten

MUHLVIERTEL

in diesem Gebaude eine Kirche ist.

 Alternative: Rundes, in die StralRe ragendes

Schild, wo keine Sdule montiert werden kann.
» Vertikales Schild an der Fassade mit Kirchen-

namen (z.B. neben dem Eingang).

weistafel mit allen genauen Informationen wie

Uhrzeit, Zweigstellen oder anderes angebracht.

So wird zuerst die Aufmerksamkeit erregt und
bei konkreten Interesse sind alle Informationen

offentlich zuganglich.

Hinweis:

Diese Designvorgabe (der GK) erfordert
einen Bruch mit alten Konventionen, da bis-
her méglichst viel Information, statt dem
Wesentlichen platziert wurde.
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Die Proportionen der Saule sind 1:3, wobei das oberste Drittel der S&ule durch unser
Logo ausgefullt wird. Neben unserem Kirchennamen und der genauen Bezeichnung
der Kirchengemeinde kann in kleinerer Schrift noch weitere Angaben wie Uhrzeit

oder lokalen Gegebenheiten platziert werden.

Es gilt jedoch zu bedenken, dass diese Uhrzeiten oder Treffpunkte Anderungen
unterliegen, und dann die Angaben auf der S&ule nicht mehr stimmen. Die sicherere
Variante ist daher, keine solchen Infos anzubringen, sondern diese beim Eingang

separat zu platzieren.

Eine freistehende Beschilderung wird empfohlen. Fir Bereiche, wo das nicht erlaubt
oder angemessen ist, gibt es eine horizontale Version als Alternative. Fir Gebaude,
die nicht frei stehen, wird empfohlen anstelle des freistehenden vertikalen Schildes
zum einen ein Schild direkt an der Fassade, sowie ein in die StralRe hineinragendes

Schild anzubringen.

1x 5x 1x

5x 5x

1x 5x 1x

Die vorgebenen Absténde gilt es
auf jeden Fall einzuhalten.

Der Logo Bereich wird durch 7
geteilt, eine Spalte bleibt rund-
herum frei.

Der Text orientiert sich an der
x-Hohe des Schriftzuges.

Hinweis:

Wenn Uhrzeiten o.a. auf der S&ule
platziert werden sollen, muss auch
die landerspezifische Website ange-
geben werden.

Freikirche der

Siebenten-Tags-Adventisten
ZURICH WOLFSWINKEL
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Rundes Schild
Eine freistehende Beschilderung wird empfohlen. Fiur Geb&ude und Situationen, wo
das nicht maglich ist, wird ein in die StralRe hineinragendes Schild angebracht.

Darauf ist nur unser rundes Kirchenlogo zu sehen, fir mehr Informationen mit unse-
rem Kirchennamen gibt es ein groRes Schild tber dem Eingang oder an der Fassade,
sowie ein kleines Schild direkt neben dem Eingang.

Das Schild selber ist in mattem wei3 gehalten, und weist eine Mindestdicke von 5cm
sowie einen Durchmesser von mindestens 40 cm und maximal 75 cm. Das Schild ist

nicht hinterleuchtet.

Hinweis:

Das hier gezeigte Mock-Up stammt von der
Firma George & Willy.
eu.georgeandwilly.com ,,Round Sign“
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Wo kein freistehendes Schild benutzt werden kann oder an der Fassade selbst auch
noch ein groReres Schild angebracht werden soll, gibt es zwei Varianten: Entweder
wie das freistehende vertikale Schild, oder im Querformat. Das Seitenverhaltnis ist

3:1, im linken Drittel ist unser Logo, rechts davon der Kirchenname.

1x 5x 1x

5x 5x SECONDARY IDENTIFIER
ACROSS TWO LINES

1x 5x 1x

Die vorgebenen Abstande gilt es auf jeden Fall
einzuhalten.

Der Logo Bereich wird durch 7 Spalten aufgeteilt,
eine Spalte bleibt rundherum frei.

Der Text orientiert sich an der x-H6he des Schrift-
zuges.

Hinweis:

Das hochformatige Schild kann am
Gebaude neben der Tir angebracht werden,
wenn es nicht gentigend Platz in die Breite
gibt. Aufgrund der kleineren Schrift ist
diese Variante aber nicht zu bevorzugen.

Kirche der
Siebenten-Tags-Adventisten

SECONDARY IDENTIFIER
ACROSS TWO LINES
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Direkt neben dem Eingang befindet sich das letzte Schild mit weiteren Informatio-

nen zu Terminen und Zeiten. Hier werden, falls notwendig, eventuelle Zweigstellen

von Vereinen angebracht.

Freikirche der
Siebenten-Tags-Adventisten

Gemeinde Winterthur

Veranstaltungen

Jeden Samstag Gottesdienst
(1] Bibelgesprach 10.00 - 10.50 Uhr

£ Lobpreis + Predigt 11.00 - 12.00 Uhr
Kinderprogramm  10.00 - 10.50 Uhr

+

Pastor Internet

Dominic Bornand winterthur.adventgemeinde.ch
076 67509 40

Christliche Pfadfinder

ADWA Wintscha 7 - 16 Jahrige

Cachorros Wintscha 3 - 6 Jahrige

&» ADRA

Adventist Developement and Relief Agency
Entwicklungs- und Katastrophenhilfe im In- und Ausland
www.adra.ch

Die MaRe sind 470mm in der Hohe und
350mm in der Breite. Diese GroRe wird
angepasst an die értlichen Gegeben-
heiten, aber sollte nach Méglichkeit so
groB sein.

Freikirche der
Siebenten-Tags-Adventisten
Gemeinde Winterthur

Veranstaltungen
Jeden Samstag Gottesdienst

) Bibelgesprach  10.00 - 10.50 Uhr
& Lobpreis + Predigt 11.00 - 12.00 Unr
& Kinderprogramm 10,00 - 1050 Uhr

Pastor Internet
Dominic Bornand  winterthur.adventgemeinde.ch
076 67509 40

Christliche Pfadfinder
ADWA Wintscha 7 - 16 Jahrige
Cachorros Wintscha 3 - 6 Jahrige

@»ADRA

Adventist Developement and Relief Agency
Entwicklungs- und Katastrophenhilfe im In- und Ausland
wwadra.ch

Falls das Schild keinen guten Kontrast
mit der Fassade erreicht, dann werden
die Farben invertiert.
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Wenn eine lokale Kirchengemeinde eine andere strategische Ausrichtung hat (Hope-
Partner oder HopeCenter) dann wird die Gebaudebeschriftung daran angepasst.

Derzeit sind die Entwurfe daftr noch in Bearbeitung und werden sobald sie fertig
sind, hier ins Cl eingebaut werden.
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Botschaft
Wir méchten Menschen inspirieren und ihrer Seele etwas Gutes tun. Diese Plakate

konnen direkt am Geb&dude angebracht werden. So sieht der Passant eventuell

zuerst eine Botschaft, und erst dann, dass es unser Kirchenlokal ist.

Wardat nicht

£l *on _de 5

Gott ist der
Anker unserer
Seele.

Die Bibel

a
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Wir mochten Menschen inspirieren und ihrer Seele etwas Gutes tun. Diese Plakate
kdonnen direkt am Geb&ude angebracht werden. So sieht der Passant eventuell

zuerst eine Botschaft, und dann, dass es unser Kirchenlokal ist.

~ .

-, =
i e X,
[ wn b e
L
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Um eine Vorstellung zu bekommen, wie so eine Beschilderung jetzt in der Realitat
aussehen konnte, einige Beispiele von Lokalen in Osterreich mit einem vorher -
nachher Vergleich.

Diese Bilder sind noch mit keiner Ortsgemeinde abgesprochen und

stellen Beispiele dar.

e}

derzeit: Neues Konzept:
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Um eine Vorstellung zu bekommen, wie so eine Beschilderung jetzt in der Realitat
aussehen konnte, einige Beispiele von Lokalen in Osterreich mit einem vorher -
nachher Vergleich.

Diese Bilder sind noch mit keiner Ortsgemeinde abgesprochen und

stellen Beispiele dar.

e e e

derzeit: Neues Konzept:

51



Um eine Vorstellung zu bekommen, wie so eine Beschilderung jetzt in der Realitat
aussehen konnte, einige Beispiele von Lokalen in Osterreich mit einem vorher -
nachher Vergleich.

Diese Bilder sind noch mit keiner Ortsgemeinde abgesprochen und

stellen Beispiele dar.

derzeit: Neues Konzept:
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Um eine Vorstellung zu bekommen, wie so eine Beschilderung jetzt in der Realitat
aussehen konnte, einige Beispiele von Lokalen in Osterreich mit einem vorher -
nachher Vergleich.

Diese Bilder sind noch mit keiner Ortsgemeinde abgesprochen und

stellen Beispiele dar.

| Werdet
| nicht
| miide,

zu tun.

g
g
8
[
e
X
;

derzeit: Neues Konzept:

53



Um eine Vorstellung zu bekommen, wie so eine Beschilderung jetzt in der Realitat
aussehen konnte, einige Beispiele von Lokalen in Osterreich mit einem vorher -
nachher Vergleich.

Diese Bilder sind noch mit keiner Ortsgemeinde abgesprochen und

stellen Beispiele dar.

Gott ist der
Anker unserer
Seele.

derzeit: Neues Konzept:

In Kombination mit Schule
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Um eine Vorstellung zu bekommen, wie so eine Beschilderung jetzt in der Realitat
aussehen konnte, einige Beispiele von Lokalen in Osterreich mit einem vorher -
nachher Vergleich.

Diese Bilder sind noch mit keiner Ortsgemeinde abgesprochen und

stellen Beispiele dar.

e N
a5

- G Gutes

derzeit: Neues Konzept:



Um eine Vorstellung zu bekommen, wie so eine Beschilderung jetzt in der Realitat
aussehen konnte, einige Beispiele von Lokalen in Osterreich mit einem vorher -

nachher Vergleich.
Diese Bilder sind noch mit keiner Ortsgemeinde abgesprochen und

stellen Beispiele dar.

Hinweis:

Turkis ist die bevorzugte Farbe. Wenn
aufgrund baulicher Gegebenheiten das
unpassend ist, wird das Design Team an eine
lokal angepasste Losung erarbeiten.

derzeit: Neues Konzept:

56



Werbung



Werbung darf mehr und bewegt sich daher im erweiterten Rahmen der Vorgaben.
Hierbei werden vor allem die Kommunikationsprinzipien eingehalten, Zielgruppen
gerecht kommuniziert und die Marke langfristig gestarkt.

Auf den folgenden Seiten werden zum einen Beispiele gezeigt, wie Werbung aus-
sehen kann, zum anderen gibt es Vorlagen fur InDesign, in die nur Text und ein
passendes Sujet eingeftigt werden muss und die sofort benutzt werden kann.

Aufgrund der stark digitalisierten Welt und der damit einhergehenden erhchten
Smartphone Nutzung werden vor allem hochformatige, schmale Layouts produziert.
So kann ein Flyer leichter per Bild verschickt werden und die vorhandene Flache
wird moglichst effektiv genutzt.

Die primare und sekundare Farbpalette ist nicht bindend ftr Werbeprodukte. Nach-
dem hauptséachlich das Keyvisual der Werbung ein ausdruckstarkes, asthetisch scho-
nes Bild ist, wird aus dem Bild heraus eine Farbe benutzt um Ton in Ton zu bleiben.
Eine strikte Farbvorgabe wirde in so einem Fall nur der effektiven Kommunikation
im Wege stehen. Damit die Produkte nicht zu bunt werden, wird vor allem weif3 und

grau fur das Logo benutzt.

GrofRe Schriften, welche tGber den Rand des Produkts hinausgehen, sind oft in
unserem Werbematerial vorhanden. Eine Mischung aus Sarabun und einem hand-
schriftlichen Font macht sich sehr gut.

Generell gilt analog zu den Kommunika-
tionsprinzipien: Weniger ist mehr!

Mehr Bilder, mehr Schriftarten, bunte
Farben verschlechtern die Sichtbarkeit.
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Es gelten in jedem Land unterschiedliche Regeln, z.B. fur Periodika (elektronisch /
gedruckt), Bucher und Werbeflyer. Die Informationen auf dieser Seite sind nur Leitlinien,

keine vollumfanglich, rechtlich bindende Aussage.

Die Impressumspflicht fur Drucksachen ist in den Landespressegesetzen (LPG) der
Bundesldnder geregelt. Bestimmte Druckwerke sind in den LPG ausdrucklich von der
Impressumspfl. ausgenommen. Unter bestimmten Bedingungen muss aufgrund des
Gesetzes gegen unlauteren Wettbewerb (UWG) ein Impressum abgedruckt werden.
Im Zweifelsfall ist ein Minimalimpressum bestehend aus: Namen, Rechtsforms, Her-
stellungsort und Vertretungsberechtigten sinnvoll.

Beispiel: Freikirche der Siebenten-Tags-Adventisten KdoR | Senefelderstr. 15, 73760 Ost-

fildern | Vertretungsberechtigter Geschaftsfihrer: Werner Dullinger

Fur Plakate und Werbeflyer reicht ein sehr kurzes Impressum. Der Medieninhaber
sowie Hersteller und Herstellungsort muss genannt werden.

Kirche der Siebenten-Tags-Adventisten Wien | Druck: Top-Life Wegweiser Verlag GmbH Wien
Diese Informationen kdnnen sehr klein angebracht werden. Wenn der Medieninha-
ber am Plakat klar zu erkennen ist (Veranstalter: Kirche der ...) dann reicht Herstel-

ler und Druckort aus.

Bei Druckwerke fur externe Veranstaltungen ist ein Impressum notwendig. Entweder
die Kirchgemeinde (Freikirche der Siebenten-Tags-Adventisten in Schaffhausen) oder der

Freikirche Schriftzug wird angebracht. Das runde Logo alleine ist nicht ausreichend.
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Flyer

Ausdrucksstarke Typografie mit simplen Farbverlauf kombiniert.

Jugendsabbat
mit Edwin Rosado

Bogenhofen
06.-08. Mai
mit Edwin Rosado
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16.-18.09
11.-13.11

Ein extremes Hochformat wird nur
selten benutzt, fur die Handynutzung
ist es jedoch ideal.

TEAM

TEILNEHMER

KOSTEN

ANMELDUNG

ROCKFRAGEN

16.-18.09
11.-13.11
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Wenn der Bildhintergrund zu unruhig ist, benut-
zen wir ein Overlay, um eine gute Lesbarkeit zu
erreichen. Dieses Overlay legt sich typischerweise
von links Uber das Produkt, die zwei Ecken im Bild
sind mit einem sehr niedrigen Radius abgerundet.
Eine leichte Transparenz wird eingestellt, damit
zum einen das Bild dahinter noch erahnt werden
kann, zum anderen verdeckt es dadurch den rest-
lichen Flyer nicht.

Jugendsabbat & Sporttag
IN BOGENHOFEN

12. - 14. MAI 2023

MIT NICOLE &

ALAN PARKER

~
9

Mehr Infos +
Anmeldung auf:
sta.at/termine
Anmeldefrist: 1.5.
Kosten: 0€ - 35€

Jugendsabbat & Sporttag
in Bogenhofen

12. - 14. MAI 2023
MIT NICOLE & ALAN PARKER

Mehr Infos und Anmeldung
tUber www.sta.at/termine
Anmeldefrist: 1. Mai
Kosten: 0€ - 35€
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Flyer

Wenn sehr viel Text auf einer einzelnen Seite
platziert werden muss, bietet sich eine Banderole
an, in der kompakt gesetzt der gesamte Text Platz
hat, das Motiv jedoch nicht zerstort.

Impulswochenende

Do 20. Okt. 2022 O® 19:30 Wie ,,lost“ sind wir eigentlich?

Fr  21. Okt. 2022 O 19:30 Was hat sich Gott DABEI gedacht?
Sa  22. Okt. 2022 ® 10:30 Born to be what?

Sa  22. Okt. 2022 [CRYEN] Victory‘s Secret

Livestream verftigbar unter: sta.at/lostandfound

Sprecher Adresse
MMag. Heinz Schaidinger, MT, MA Kirche der Siebenten-Tags-Adventisten
Dozent am Theol. Seminar Schloss Bogenhofen Juptnergasse 4-8, 1220 Wien
Direktor des ORG Bogenhofen, Oberésterreich wien-kagran.adventisten.at
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Fur eine Informationskampagne wurde das Overlay

adaptiert, um den vielen Text unterzubringen.

Entdecke unsere neue Heimat im Herzen von Mistelbach! Seit 2022 befin-
den wir uns in einem neuen Mietlokal in der Mitte der Stadt. Doch das ist
nicht alles - im selben Geb&ude ist auch das Zentrum fir Familien und
Begegnung (ZeFaBe) mit einer Fundgrube fir Kleidung, Lebensmittel-
ausgabe und weiteren sozialen Initiativen. Gemeinsam haben wir bereits
vielen Menschen geholfen und kénnen so ein Segen fiir die Stadt sein.

Jetzt bietet sich uns eine Chance: Wir kdnnen sowohl unser Gemeinde-
lokal als auch die Raumlichkeiten des ZeFaBe erwerben. Durch diesen
Schritt sichern wir langfristig den zentralen Standort und senken gleich-
zeitig die monatlichen Kosten. Gemeinde und Union haben sich fiir den
Kauf des Gemeindelokals entschieden, wihrend der Verein ZeFaBe die
restlichen Flachen erwirbt.

Werde Teil dieser tollen Entwicklung und hilf mit! Gemeinsam kénnen
wir noch mehr Menschen unterstiitzen und unsere Mission in Mistelbach
weiter starken.
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Leaflet
Ein Falzflyer muss nur wenige Informationen auf der Vorderseite transportieren,
daher kann besonderer Fokus auf das Motiv gelegt werden.

ehrlicher Austausch,
gute Gemeinschaft, tiefe

Wann 02-04. Dezember 2022
Jugendgasteh Gilgen am Wolfgangsee
5340 St. Gilgen, MondseestraRe 7-11

Frauen, die sich fur ein Leben mit einem Partner, der eine
andere Glaubens- oder Lebenstberzeugung als se selbst hat.
Du gehorst zu den Frauen, die sich entschieden haben ihr
Leben mit einem Partner, der eine andere Glaubens- oder o
Lebensiiberzeugung hat, zu teilen? Du erlebst in diesem Zu- for unter 35 Jahrige im Mehrbettzimmer 85€
sammenhang Herausforderungen? Kannst du deinen Glau-
ben so ausleben, wie du es dir vorstellst? Erreichst du deine Anmeldeschluss vember 20:
persénlichen Grenzen? Oder fiihrst du trotz der Unterschie-
de eine Traumehe? Erlebst du deshalb Akzeptanz oder Ab- SR R AT
lehnung in der Gemeinde? . . Angelika Praller
Euer Zusammenleben kann eine enorme Bandbreite haben. ist 44 Jahre verheiratet und hat zwei erwachsene Kinder. hre Fami-
Gerne machten wir dich kennenlemen, zu einem Austausch liengeschichte ist durchzogen von Mischehen, so dass ihr Herausfor-
einladen, auf deine Beditirfnisse eingehen und deinen Stern n derungen in diesem Zusammenh: icht fremd sind.
im Licht der Bibel betrachten.

Kosten 110€

Reinhard Schwab

ist seit 25 Jahren mit Isabelle verheiratet, dankbarer Vater von Joel
(22), Noemi (18) und Chanel (10), sportlich aktiv, legt gerne Hand an
und it eine aktive, persoliche Beziehung zu Gott duRerst wichti.

Anmeldung
Die Anmeldung erfolgt dber frauenadventisten.at/termine
Anmeldeschluss ist der 6. Noverber 2022

| Checkliste
d o Bibel 1 Toilettenartikel
= Schreibzeug 1 Wettergerechte Kleidung
’ ? A - Musikinstrumente

)
Hast du einen Partner, der eine andere GlatiBens- oder | h
Lebensiiberzeugung hat? Suchst du.nach einer Erfrischung Weitere Infos
Mehr Infos findest du auf unserer Website:
in deiner,Beziehung zu Gett? Wir laden dich herzlich ein!

ooo

Hausschuhe

https://frauen.adventisten.at

Auf der Ruickseite wird fir gute
Lesbarkeit das Overlay bentitzt.




Das Leaflet Adventisten auf einen Blick ist ein offizielles Dokument, daher wird die

Primarfarbe Turkis benutzt. Ein Bild mit orangener Farbgebung harmoniert sehr gut.

Adventisten
auf einen Blick
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Es wird eine Banderole im untersten Bereich des Plakats gemacht, so wird kompakt
alle wichtige Information platziert, gleichzeitig wird das Hauptmotiv dadurch nicht

zu stark beeinflusst und steht weiterhin fur sich selbst.

— = IfAINL DN HEDMDN /NMILNIT

Neues ist
geworden.

2. Korinther 5:17

rger, HauptstraRe 52
ach

: Samstag 10:00 - 12:30
Istunde: 19:00

ler, HauptstraBe 52
ch

s5amstag 10:00 - 12:30
tunde: 19:00

Kirche der Siebenten-Tags-Adventisten Hotel Steinberger, HauptstraRe 52
Wienerwald 3033 Altlengbach
Gottesdienst: Samstag 10:00 - 12:30

www.adventisten.at Freitagabendstunde: 19:00




Bei einem Roll-Up ist zu beachten, dass das Logo
nach Moéglichkeit oben platziert wird, oder ansonsten
nach unten hin ein ausreichend groRer Abstand zum
Boden ist. Die sogenannte Pinkelzone ist zu beachten
(der Bereich, den ein Hund erreichen wurde, typi-
scherweise wird dieser Bereich mit der Zeit dreckig),

daher platzieren wir dort nicht das Logo.

Hab keine Angst und verliere.._
nicht den Mut, denn der Herr
selbst geht vor dir her.

Er wird bei dir sein.
5.MOSE 31,8
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Hope Partnerschaft

Einzelne Kirchengemeinden kénnen auf Wunsch mit Hope Media eine Partnerschaft
eingehen und von der Bekanntheit der Marke Hope profitieren. So kann leichter eine
Brticke geschlagen werden zwischen einer lokalen Kirchengemeinde und medialen

Hope Angeboten.

Dafur muss die Partnerschaft bei Hope Media beantragt werden:

hopepartner.de

Als Partner von Hope Media gilt es beim Auftritt nach auRen klar als Hope Partner
erkannt zu werden. Auf den folgenden Seiten werden die daftr notwendigen Design

Richtlinien erlautert.

Inhalt

Hope Partner Logo

Hope Partner Logo Kombination
Gebaudebeschriftung

Werbung



Hope Partner Logo
Als Freikirche der Siebenten-Tags-Adventisten nutzen wir immer vordergrindig das Logo der Kirche.

Das Hope Partner Logo wird nie fur sich alleine stehend benutzt, sondern in Kombination mit dem
Kirchen-Logo.

‘ HopePartner

HopePartner

Vertikal Horizontal

Hope Corporate Design:
Falls du noch genauere Vorgaben fur die Hope
Hinweis: Marke benétigst, bekommst du bei Hope Media
Die horizontale Variante wird nur eingesetzt Europe das Hope Design Manual. Fur die Hope

wenn das Partner-Logo fur sich alleine stehen
kann. (Siehe z. B. Polygon und Banner)

Partnerschaft ist das aber normalerweise nicht
relevant.
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Als Hope Partner nutzt die lokale Kirche die Kombination der zwei Logos. Diese Kombination gilt es
immer gemeinsam einzusetzen, wo sonst nur das Kirchen Logo genutzt wird.
Die Gestaltungsgrundlagen wie Abstdnde, Farben, Hintergriinde oder Grofzenvorgaben sind ab Seite 5

in diesem Dokument zu entnehmen und gelten prinzipiell fur alle HopePartner Kombinationen.

@ HopePartner
L MG i
HopePartner HopePartner

Hinweis:
Das Hope Partner Logo tbernimmt immer die Farbgebung
des Adventisten Logos

Hinweis:
An jeder Stelle wo laut Vorgaben das Adven-

H ope Pa rt n e r tisten-Logo eingesetzt wird, muss das Hope

Partner Logo als Kombination eingesetzt werden.
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Gebaudebeschriftung



Genaue Vorgaben zur Gebaudebeschriftung findest du ab Seite 41.
Die Schilder werden nicht verandert, unter dem Namen und der genauen Bezeichnung der Kirchen-

gemeinde wird das Hope Partner Logo platziert.

Freikirche der
Siebenten-Tags-Adventisten
MUNCHEN

W‘ HopePartner

1x 5x 1x

Freikirche der X
Siebenten-Tags-Adventisten

MUNCHEN

1x 5x 1x X/2

V HopePartner
Die vorgebenen Absténde gilt

es auf jeden Fall einzuhalten.

Der Logo Bereich wird durch

7 geteilt, eine Spalte bleibt

rundherum frei. Der Text Hinweis:

orientiert sich an der x-Héhe Wenn Uhrzeiten o.a. auf der Saule

des Schriftzuges. platziert werden sollen, muss auch
die landerspezifische Website
angegeben werden.




Auch im Querformat gilt das Seitenverhaltnis von 3:1, im linken Drittel ist das Adventisten Logo,

rechts davon der Kirchenname sowie das Hope Partner Logo.

1x 5x 1x
Freikirche der y
Siebenten-Tags-Adventisten
MUNCHEN

1x 5x 1x X

w‘ HopePartner

Die vorgebenen Abstande gilt
es auf jeden Fall einzuhalten.
Der Logo Bereich wird durch
7 geteilt, eine Spalte bleibt
rundherum frei. Der Text
orientiert sich an der x-Hohe
des Schriftzuges.

Freikirche der
Siebenten-Tags-Adventisten
MUNCHEN

W HopePartner
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Hier ein Beispiel wie eine Beschilderung anhand eines Neubaus aussehen kdnnte.

e ntisten
Efﬁé‘é? ten»Tags—Adve

wgNCHEN

/T

der
wTags-Adventisten




Direkt neben dem Eingang befindet sich das Schild mit weiteren Informationen zu Terminen und Zeiten.

Hier wird die Standard Kombination der zwei Logos genutzt.

Freikirche der
Siebenten-Tags-Adventisten

Veranstaltungen

Jeden Samstag Gottesdienst
Bibelgesprach 10:00 - 11:00
Predigt 11:00 - 12:00
Kinderprogramm  10:15 - 11:00

Jeden 2. & 4. Freitag im Monat Abendstunde
Lobpreis & Bibelgesprach 19:00 - 20:30

Kontakt
muenchen.adventisten.de 3=

muenchen@adventisten.de ¥t

@ HopePartner

Freikirche der
Siebenten-Tags-Adventisten

Veranstaltungen

Jeden Samstag Gottesdienst
Bibelgesprach 10:00 - 11:00
Predigt 11:00 - 12:00
Kinderprogramm  10:15 - 11:00

Jeden 2. & 4. Freitag im Monat Abendstunde
Lobpreis & Bibelgesprach  19:00 - 20:30

Kontakt
muenchen.adventisten.de [0

mienchen®@adventisten.de  mxifd

Zweigstellen

&» ADRA

Adventistische Entwicklungs-
und Katastrophenhilfe
adra.de

@ ‘ HopePartner

Die MaRe sind 470mm in der Hohe und 350mm in der Breite. Diese Grofze wird angepasst an die ortlichen Gegeben-

heiten, aber sollte nach Moglichkeit so grof? sein.

Freikirche der
Siebenten-Tags-Adventisten
Miinchen

Veranstaltungen

10:00 - 11:00
11:00 - 12:00
rprogramm  10:15 — 11:00

Kontakt
Dmuenc ventisten.de

miienc ntisten.de

i
HopePartner

Falls das Schild keinen guten Kontrast
mit der Fassade erreicht, dann werden
die Farben invertiert.
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Hier ein Beispiel wie eine Beschilderung anhand einer Fasade aussehen konnte.

Freikirche ger
SIebenlemTagbAdvmwsnEn

110 - 1209
Krsiprogramm 1015 - 1300

Jeden 1.4 & Frétag im Monst Absrcrumc
Lobpres b Bbelgespench 1990 - 3030,
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Botschaft
Bei den Botschaftsplakaten wird ebenso das Adventisten Logo mit Hope Partner
kombiniert.

AN . s 2 _ 1 &

S L 0 _I°_

Gott ist der er
Anker unserer
Seele. 0

@ i
Hopeartner

HopePartner
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Werbemittel als Hope-Partner

Das Hope Partner Logo fur die Gestaltung von Werbemittel wird dem Partner nach

erfolgter Lizenzvereinbarung von Hope Media Europe zur Verfugung gestellt.

Infos, Lizenzvereinbarung und Kontakt:

hopepartner.de



Hier ein Beispiel wie die Logo-Kombination auf Flyer eingesetzt werden sollen.
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Hier ein Beispiel wie die Logo-Kombination auf Flyer eingesetzt werden sollen.
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Hier ein Beispiel wie die Logo-Kombination auf Flyer eingesetzt werden sollen.
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